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Objectifs

CSIME



Comprendre les différents types de financement disponibles et
comment ils peuvent adapter ces informations au contexte de leur

pays.

Comprendre les exigences minimales pour soumettre une proposition
Présenter un "elevator pitch" de leur idée de projet.

Découvrez les différents types de donateurs potentiels

Utilisez un modele pour rédiger une proposition de financement
simple

Elaborer un rapport de projet.

ME
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* Bienvenue par Olivia Ngou
* Introduction par le consultant et les participants

* Introduction Objectifs de la journée par Mariangela Bavicchi
* Global Giving 2021

* Ressources mondiales pour le paludisme

*  Principaux donateurs pour le paludisme - Discussions
Elaborer un plan de collecte de fonds

* Développez un "Elevator Pitch".

e Le premier jour, les participants recevront des informations pour développer
un "elevator pitch".

ME
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Bienvenue
Résumé de la formation de la veille

Discussion sur le "elevator pitch

Proposition de collecte de fonds

Défis communs rencontrés par les OSC (discussion)

Fondations

Collecte de fonds par les entreprises

Discussion sur la collecte de fonds avec les fondations et le secteur privé
Campagnes de collecte de fonds

Collecte de fonds aupres des particuliers

Rapport de projet

Les participants recevront des formulaires pour élaborer une proposition de projet et
un rapport de projet. MWMNEW



Regles de base

Formation en ligne offerte a ....... participants

La formation se déroulera en anglais et la traduction en
francais pendant 5 heures chaque jour sera proposée et
organisée par CS4ME

Les questions peuvent étre répondues en anglais et en

francais

Participer et poser des questions
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Les dons dans le
monde en 2021



Malgré une pandémie mondiale et les difficultés économiques rencontrées
par de nombreuses communautés dans le monde, le nombre de personnes
ayant fait un don en 2021 n'a jamais été aussi élevé.

Plus de trois milliards de personnes ont aidé une personne qu'elles ne
connaissaient pas en 2021.

(62 %) ont déclaré avoir aidé un étranger I'année derniére, ce qui est le
score le plus élevé enregistré depuis 2009.

ME
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L'acte de donner existe dans toutes les sociétés.

A I'exception des Etats-Unis, les dix premiers pays a aider un étranger sont
tous situés en Afrique et en Amérique du Sud et centrale.
étranger sont tous situés en Afrique et en Amérique du Sud et centrale.

Les pays a revenus faibles et moyens ont augmenté leurs scores au cours
de la premiere année de la pandémie, et d'autres augmentations sont
prévues en 2021, notamment pour le bénévolat et I'aide a un étranger.

ME
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aider un étranger
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Ressources
mondiales pour le
paludisme
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Les ressources mondiales consacrées au paludisme en 2021 ont été
estimées a 3,5 milliards de dollars US, soit une augmentation
constante par rapport aux 3,3 milliards de dollars US de 2020 et aux
3,0 milliards de dollars US de 2019.

La majeure partie du financement de la lutte contre le paludisme est
actuellement utilisée pour I'achat de produits et les dépenses
personnelles et familiales.

Le montant investi en 2021 reste en deca des 7,3 milliards de dollars
US estimés nécessaires au niveau mondial en 2021 pour rester sur la
voie des étapes de la Stratégie technique mondiale contre le
paludisme 2016-2030.

L'écart de financement entre le montant investi et les ressources
nécessaires a continué a se creuser de maniere significative, en

particulier au cours des 3 dernieres années, passant d'un écart de 2,6
milliards de dollars US en 2019 a 3,5 milliards de dollars US en 2020 et

3,8 milliards de dollars US en 2021. ME
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«»  Qui finance I'élimination du paludisme?
* Le financement de la lutte contte le paludisme provient

. . . . L]
actuellement de trois sources principales : le financement
national, les organisations bilatérales et multilatérales.

Governments of endemic countries
33% United States of America

France

Other funders 3% Japan | Germany 5

/ 3% 3%
The Netherlands 1% /
Norway 1%

Australia 1%

Sweden 1%

European Commission 2%

Canada 2%

Bill & Melinda Gates Foundation 2%
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Prés des deux tiers des dépenses liées au paludisme proviennent d'un petit
nombre de donateurs qui financent la plupart des produits essentiels au
dépistage et au traitement du paludisme. Ce financement reste
extrémement vulnérable aux changements de priorités politiques des pays
donateurs.

Le financement national couvre principalement les colts récurrents des
ressources humaines dans le domaine de la santé.

Sans un investissement soutenu dans la lutte contre le paludisme de la part
des donateurs et des financements nationaux, les résultats obtenus au cours
des dernieres décennies risquent de s'inverser. Par conséquent, il est
essentiel d'élargir la base de financement nationale des pays et de plaider
au niveau mondial pour maintenir et augmenter le financement des
principaux pays donateurs.

Il est également important d'attirer des donateurs nouveaux et émergents.
ME
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Le Fonds mondial



Le Fonds mondial fournit 63 % de I'ensemble du financement international
des programmes de lutte contre le paludisme.

En juin 2022, le Fonds mondial a investi plus de 16,4 milliards de dollars US
dans des programmes de lutte contre le paludisme.

Chaque subvention du Fonds mondial est mise en ceuvre par un bénéficiaire
principal, qui peut étre tout type d'organisation (ministére, organisation
communautaire ou entité du secteur privé).

En général, les bénéficiaires principaux déboursent des fonds a d'autres
organisations plus petites qui servent de sous-récipiendaires ou méme de
sous-sous-récipiendaires.

Les bénéficiaires principaux sont sélectionnés par l'lnstance de coordination
nationale du pays et évalués par I'Agent local du Fonds dans ce pays pour
leurs capacités financieres, de gestion et programmatiques.

Apres avoir été sélectionnés, les récipiendaires principaux signent un accord
de subvention avec le Fonds mondial.

ME
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https://www.theglobalfund.org/en/country-coordinating-mechanism/
https://www.theglobalfund.org/en/lfa/
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Importance croissante de I'engagement communautaire.

Les données montrent qu'il existe un lien étroit entre la capacité des
communautés a prendre part aux décisions qui ont un impact sur leur vie et
I'efficacité des interventions, programmes et systemes de santé qui répondent
a leurs besoins.

La stratégie 2023-2028 du Fonds mondial vise a maximiser I'engagement et le
leadership des communautés les plus touchées afin de ne laisser personne de
coté.

Le Fonds mondial s'attend a des progres dans trois domaines :

Améliorations démontrables en matiere d'engagement
communautaire et de leadership tout au long du cycle de vie de la
subvention.

Améliorer les politiques, les processus et les approches du Fonds
mondial en s'appuyant sur les preuves générées par les communautés.

Roles, responsabilités et obligation de rendre des comptes clairs au
sein du Secrétariat et dans I'ensemble du partenariat du Fonds E
mondial. oo
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Etablissez des relations avec I'Instance de coordination nationale (ICN) de
votre pays.

Participer au dialogue national : le nouveau modele de financement
souligne l'importance de I'engagement avec les acteurs locaux, par le biais
d'un dialogue national permanent.

Organisez un processus de caucus inclusif parmi les acteurs de la société
civile afin d'identifier les besoins non satisfaits dans vos communautés, les
priorités et les principes pour le pays, puis présentez les recommandations
de maniere formelle a la CCM et aux autres parties prenantes et dans le
dialogue global du pays.

Les représentants de la société civile qui font officiellement partie de la
CCM doivent étre engagés.

Le processus doit étre inclusif, ouvert et transparent.
Travailler dans un consortium.

ME
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https://www.theglobalfund.org/en/country-coordinating-mechanism/
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7 Wformez la CCM de votre intention d'organjser; la contribution de la société civile au
dialogue national, avec l'implication d'une forte coalition d'organisations de la société
civile.

Convoquez une équipe de planification composée de membres divers et engagés de |
société civile et organisez une consultation initiale.

Organisez des consultations de suivi.

Discuter et contribuer aux plans stratégiques nationaux.

Assurez-vous que chaque étape du processus est documentée, ouverte, inclusive et
transparente.

En plus de discuter des priorités, discutez des modalités de mise en ceuvre.

Renforcer les systemes de gouvernance interne au sein de la société civile dans le cac
de ce processus.

Utiliser les ressources du Fonds mondial et d'autres partenaires pour soutenir un
dialogue national réussi.

Travaillez avec vos représentants de la CCM pour préparer et soumettre un documens
officiel.

Plaider en faveur d'une augmentation des investissements gouvernementaux dans |
lutte contre le paludisme et les systemes de santé. ME
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Pour plus de détails : https://www.theglobalfund.org/media/5675/publication_engagecivilsociety brochure en.pdf



https://www.theglobalfund.org/media/5675/publication_engagecivilsociety_brochure_en.pdf

Le gouvernement
americain



Le gouvernement des Etats-Unis (E.-U.) participe aux activités mondiales de

-lutte contre le paludisme depuis les années 1950 et, aujourd'hui, il est le
plus important gouvernement donateur dans ce domaine.

Les efforts des Etats-Unis en matiére de paludisme comprennent des
activités principalement par le biais de l'initiative présidentielle américaine
contre le paludisme (PMI) qui est supervisée par le coordinateur américain
pour le paludisme dans le monde, ainsi que par d'autres activités
américaines ; collectivement, les Etats-Unis touchent environ 30 pays.

Le financement américain des efforts de lutte contre le paludisme et des
activités de recherche s'élevait a environ 1 milliard de dollars pour
I'exercice 2022, contre 812 millions de dollars pour I'exercice 2012. En
outre, les Etats-Unis sont le principal donateur du Fonds mondial de lutte
contre le sida, la tuberculose et le paludisme (Fonds mondial), qui est lui-
méme le principal bailleur de fonds des efforts de lutte contre le paludisme
dans le monde.

ME
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France

CSIME
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" LaFrance contribue a hauteur d'environ 700 millions d'euros par an depuis
2013 a la lutte contre le VIH/sida, la tuberculose et le paludisme.

Réduire le paludisme, la France se concentre sur les domaines suivants :
Collecte de données et formation des chercheurs
Comprendre la transmission du paludisme résiduel
Identifier les obstacles a la protection des femmes enceintes contre le
paludisme

La France investit 20% de sa contribution au Fonds mondial dans I'assistance
technique.
Les fonds seront destinés a soutenir les organisations de la société civile au
niveau national.
OPPORTUNITE
Pays eligibles: Algérie, Bénin, Myanmar, Burkina Faso, Burundi, Cambodge,
Cameroun, Cap-Vert, Comores, Congo, Céte d'Ivoire, Djibouti, Ethiopie, Gabon,
Gambie, Ghana, Guinée, Guinée équatoriale. Guinée-Bissau, Kenya, Laos, Liberia,
Madagascar, Maroc, Maurice, Mauritanie, Mozambique, Niger, RDC, Rwanda,
Sénégal, Sierra Leone, Tanzanie, Tchad, Togo, Tunisie, Zambie. . CoSaME




Question aux participants

Quels donneurs connaissez-
VOus ?



Travailler au sein d'un consortium
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Un consortium est un groupe d'ONG travaillant ensemble pour atteindre
un objectif commun. Les demandes conjointes de donateurs par un
groupe d'ONG sont de plus en plus courantes.

Chaque ONG apporte son expertise et ses ressources a un programme,
de sorte que l'impact peut étre multiplié.

Dans un consortium, une ONG assume généralement le role de chef de
file, les autres ONG jouant le role de partenaires de soutien.

Des accords clairs sont signés entre les ONG pour définir les relations et
les responsabilités entre les partenaires.

En général, le partenaire principal signe le contrat/accord avec le
donateur, recoit la subvention sur son compte bancaire et assume la
responsabilité de la gestion du partenariat.

Au sein d'un consortium, les ONG peuvent également bénéficier d'un
acces a des fonds qui, autrement, auraient pu étre hors de leur portée,
et minimiser leurs propres colits de gestion et frais généraux.

ME
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Des approches importantes pour maintenir des partenariats réussis :

Commencez tot - La collaboration avec des partenaires devrait étre une priorité
pour chaque organisation afin de maximiser l'impact, méme si cela ne conduit
pas a un financement a court terme.

Utiliser les forces de chaque partenaire - Se concentrer sur la réussite du
programme pour s'assurer que le r6le de chaque partenaire est complémentaire
et que tous les partenaires sont gagnants. Le succes attire le succes.

Choisir un chef de file - Tous les partenaires doivent se mettre d'accord sur
I'ONG qui jouera le role de chef de file. Le partenaire principal doit agir de bonne
foi, car il aura un contréle important sur le budget.

Convenir des activités et du budget - Etablir les activités et attribuer chaque
activité a un partenaire. Une fois les activités convenues, le budget lié a ces
activités doit étre affecté a I'ONG qui les met en ceuvre.

Etablir un systéme pour résoudre les différends - Dans un partenariat, il est
inévitable que des désaccords surviennent. Il est important d'établir un
processus permettant de trouver une solution mutuellement acceptable. Il est
important de se mettre d'accord sur ce point avant de demander un ME
financement. T
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Mettez votre accord par écrit - Un protocole d'accord (MoU) indiquera
clairement quel partenaire fera quoi et de quel budget il disposera.

Rencontrez souvent les partenaires - Organisez des réunions régulieres pour
discuter des problémes et des progres. Cela permettra de résoudre les
problemes avant et de renforcer la collaboration entre les partenaires.

Etre prét a faire des changements - Lors de la mise en ceuvre d'un
programme, des changements doivent généralement étre apportés aux
activités du projet et au budget. Ceux-ci doivent étre discutés ouvertement
entre les partenaires et des changements doivent étre apportés, si nécessaire.

Rapport conjoint au donateur - Tous les partenaires doivent étre impliqués
dans le rapport au donateur. Cela permet d'établir un rapport complet, avec
la contribution de chaque ONG. En rendant compte des succes, vous pouvez
renforcer la réputation de tous les partenaires.

Engagez-vous avec les donateurs en tant que groupe - Assurez-vous que tous

les partenaires sont impliqués dans votre engagement avec le donateur, car.

cela peut entrainer un financement continu. B



Collecte de fonds



Avant de collecter des fonds... il faut
établir les principaux
systemes et principes organisationnels

Les systemes et principes
organisationnels clés nécessaires pour

Strong réussir une collecte de fonds :

organisational _ ) _
1. Construire une bonne réputation.

Strong

// leadership 2. Partager l'information avec les

parties prenantes, y compris les

. bénéficiaires des services.
~~____ ¥ ORGANISATIONAL

Ownership of SYSTEMS AND Strong 3. Des antécédents prouvés de
clear organisation PHILOSOPHIES systems In bonnes et constantes
mission, vision, L place performances.
objectives 8

Expetlenced




FUNDRAISING CYCLE

S. Stewardship
N

=

/

/" 6. Feedback

4

6. Evaluation

Cycle de collecte de fonds

Y

-La collecte de fonds doit
étre créative et
proactive.

*Soyez persévérant, si
vous n'obtenez pas la
réponse souhaitée lors de
votre premiere rencontre,
essayez a houveau et
adaptez votre
présentation ou votre
proposition en
conséquence.

Utilisez vos réseaux pour
établir des partenariats
mutuellement

mutuellement bénéfigyes

CIVL SOCETY FOR MALARL, ELMINATION

avec vos donateurs.



33

De nombreux donateurs ont leurs propres exigences spécifiques et leurs
propres modeles de proposition. Il est important de lire tres attentivement
les instructions et de poser des questions si certains criteres ne sont pas
clairs.

Les donateurs aiment qu'on les implique. Posez des questions pour clarifier
les éléments de la proposition - cela envoie au donateur le message que le
partenariat et ses exigences sont pris au sérieux.

""Communiquer les resultats est
la chose la plus importante qu'un
collecteur de fonds peut faire pour
assurer une fidélite permanente."

ME
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Comprendre votre public cible (groupe de personnes/organisations)

Demandez : Pourquoi voudraient-ils s'impliquer dans le projet ou le
programme ?

Qu'est-ce gu'ils y gagnent ?
Définir des objectifs pour le public cible

Développez vos tactiques de marketing et votre message (publicité,
relations publiques).

Elaborer un plan de mise en ceuvre.

ME
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S'assurer que tous les membres de |'organisation connaissent la mission et
le mandat.

Créer une brochure

Créer un site web

Elaborer un profil (une page) de I'organisation.

Communiquer les succes avec les médias locaux et les médias sociaux.

Développer de bonnes relations avec les médias - avec les rédacteurs en
chef, les journalistes, etc.

Développer des compétences pour rédiger des communiqués de presse
efficaces ME

Etablir une liste de contacts avec les médias s
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Un "Elevator Pitch" est un bref résumé utilisé pour définir rapidement et
simplement votre service ou votre organisation.
service ou votre organisation.

Il doit expliquer en I'espace d'un trajet d'ascenseur (30 secondes a 2
minutes) qui vous étes, ce que vous faites, avec qui vous travaillez et
pourquoi votre organisation est si spéciale (c'est-a-dire votre proposition de
vente unique).

L'objectif est de susciter l'intérét de votre public, qu'il s'agisse de donateurs
potentiels, de bénévoles ou de bénéficiaires.

Tous les membres de votre organisation doivent participer a I'élaboration
de I'Elevator Pitch et le connaitre par coeur !

fidl 12
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Exercic@

Développez votre propre discours d'ascenseur



Proposition de collecte de
fonds



Modele de proposition

[TITLE: PUT THE TITLE OF YOUR
PROPOSAL HERE]

[Insert date here]

Submitted to
[Insert name of donor here]|

[Replace logo with the logo of your organization or write the name of your organisation]




Table of Contents

Executive Summary

1) Introduction
2) Problem/Need Statement
3) Project Description
3.1 Project Goal
3.2 Project Objectives
3.3 Project Activities
3.4 Monitoring and Evaluation
3.5 Staff and Management Arrangements
4) Conclusion
5) Budget/ Timeline
6) Contact Details
7) Appendices
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30
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30
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Budget et calendrier

e e e e eyttt | Days 4 2,500 | 10,000

[put what ever yvou propose here]
Subtotal Activities

Marerials

Flip Chart Flip Chart 1 100 100

Subtotal Material | 100
TOTAL COSTS 10,100

Notes to budget:
[Here you put any explanations of budget items you think the donor might need to better understand the budget]

[Example:
(1) These people will be trained as lay-counselors and are expected to counsel 20 youth per week ]

Other Funders:
[Here you write down any other donors that contribute to the project, you can specify the amounts they contribute if needed]

Project Timeline
[Delete this text and enter your data in the table below —
The timeline gives information about what happens by which date]

---I-FF

Prepare 5 meetings
Implement Meetings | and 2
Implement Meetings 3 - 5
Compile final report

S4ME
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LA PROPOSI
REDACTION |

RETS POUR LA
= SUBVENTION

S par jour

lls ont été divise | r I'examen initial.

En général, environ 60 % ont éte fmmédiatement rejetés,
20% étaient potentiellement finangables,

et environ 20 % ont été effectivement financés.

- '
: =
'

-
- o B



Proposition recue tardivement
Proposition écrite a la main

Présenté sur un cahier ou une feuille
volante.

adressés a la mauvaise fondation ou au
mauvais département

Adressé a la mauvaise personne, y
compris le nom, le titre ou le sexe mal
orthographié.

C'était en dehors de nos zones
géographiques

44

En dehors de nos domaines d'intérét en
matiere de financement

Plus que le nombre de pages demandé
L'organisation n'avait pas de statut légal
Plein de fautes d'orthographe

Lacunes inhabituelles, mots barrés

La proposition n'a pas été signée

Des parties de la proposition étaient

manquantes (finances, demande, rapport sur



3 ~ LR}
N o

s Autres motifs de rejet

Les autres 20% des propositions ont été examinées et rejetées pour les raisons
suivantes

- Trop technique
- Besoins ou problemes non clairement abordés
» L'objectif est de convaincre le financeur que votre projet répond a un bhesoin

ou a un probleme spécifique qui lui tient a coeur.

» En termes trés concrets, vous dites a la fondation comment vous comptez
dépenser son argent.

CIVL SOCETY FOR MALARL, ELMINATION
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La proposition est bien préparée.

Démontrer des connaissances sur la question/le projet/les activités.

Montrez que vous n'étes pas seulement compétent, mais que vous vous
intéressez au travail et exprimez une certaine passion.

Ecrit simplement, avec des phrases courtes, sans fautes d'orthographe et de
grammaire, et sans jargon. Ecrit pour un lecteur non technique.

Les acronymes sont expliqués.

Utilisez |a voix active plutot que la voix passive lorsque vous le pouvez (par
exemple, "un personnel de projet spécialement formé dirigera tous les cours de
formation" plutot que "tous les cours de formation seront dirigés par un
personnel de projet spécialement formé").

Elle est courte - pas plus de 10 pages pour le corps de la proposition et moins si
possible.

Adoptez le bon ton - soyez humain plutét qu'académique, laissez I'histoire
humaine transparaitre, mais n'exagérez pas dans |I'émotion.

ME
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Lors de la soumission d'une
proposition

Posez-vous ces questions :
Comment pouvez-vous faciliter le travail du représentant du donateur ?

Ces informations vous aideront-elles a faire valoir vos arguments ?

Pour que votre proposition se démarque, la solution n'est pas d'utiliser des
graphigues ou des couleurs flashy, qui peuvent faire croire au donateur que vous
avez du "style" mais pas de "substance". Au lieu de cela, concentrez-vous de

maniere claire et concise sur quatre questions :

De combien avez-vous besoin ?
Que vas-tu faire ?

Qui en bénéficiera ?
Pourquoi est-ce important ?

De nombreux rédacteurs de demandes de subvention font lI'erreur de se concentrer
sur la prose et de laisser le budget en dernier. En fait, le budget détaillé que vous
envoyez avec la proposition est souvent I'une des premiéres sections de la
proposition que le donateur examinera. COIME



INTRODUCTION -
AIM

Summarises clearly the aim of the project and your organisation’s
abilities and gqualifications to accomplish this aim.

MNEED STATEMENT

A concise, yet convincing overview of the needs your organisation
wants to address with the project. Describe briefly the overall
context - this will help the reader get a more complete picture of
the scope of the problem. When outlining the actual problem or
neaeds, use relevant facts, examples from the community or
statistics to underpin your statement, but make sure all data is
correct.

OBIECTIVES AND
GOALS

This section should tell the reader what your organisation will do to
address the identified needs. The aim should be broken down into

measurable objectives, and the objectives into measurable goals.
Goals represent concepts or ideal situations that are not
necessarily measurable. Objectives are specific, tangible and
measurable outcomes that should be adhieved within a specified
period of Gme.

METHODOLOGY &
TIMETABLE

How & when are the project's objectives going to be achieved? By
whom? An answer to these guestions should be provided in the
Methodology & Timetable section of the proposal. Be very dear,
specific and realistic - with regard to the methods, the timetable
and the human resources - as this will help convince the reader of
yvour expertise and credibility

ME
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Contenu de la proposition
(suite)

EVALUATION Explains how you will measure the success of achieving your statad
goals. In this section, yvou should provide an outline of the
instruments that will be used for the evaluation, define whao will
conduck the evaluation and when they will conduct it, and state
howe the reporting will be done. Often, this involves an advisory
committee which monitors and guides its development regularly.

BUDGET SUMMARY | States the duration of the project and the total project cost, as well
as any already available income.

DETAILED BUDGET | There are different ways to structure a budget - depending on the
type of the project as well as on the funder's requirements.
Howewver, almost every budget includes the following standard
items: personnel; travel/meetings; equipment; overhead costs
such as rent, telephone, postage and accounting services; printing

and dissemination of project materials. Always check with the
funders for any special requirements before finalising your budget.

FUTURE FUNDING Describes the finandal resources you will need to continue the

PLANS project, once the support requested has ended, and how your
organisation will armrive at thess resources.

APPENDED Any meaningful information that helps support your proposal. This

INFORMATION may be detailed work plans, your latest annual report, statistical

reparts you refer to in your needs statement., letters of support, an
organisational chart and any other documents which help establish
your organisation’s credibility.

CSAME
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Discussion



2,0 P

u :ﬂ“ A~.'-f- _ PR , -
- ai-Quelques défis communs rencontreés par les

OSC

* Absence d'antécédents

* Faiblesse structurelle

- Difficultés a comptabiliser les fonds
*  Petits réseaux

e D'autres défis ?
* Pouvons-nous discuter ?
> Des solutions possibles ?
»~ Travailler avec des partenaires (par exemple, des cabinets comptables, des

agences des Nations unies)
»~ Travailler dans un consortium.
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Fondations



Qu'est-ce qu'une fondation ?

Une entité qui octroie des subventions - il s'agit d'un organisme a but
non lucratif organisé qui existe dans le but de distribuer de I'argent,
sous forme de subventions, a d'autres organismes a but non lucratif,
afin d'apporter des changements positifs conformément a son propre
mandat.

Famille

Communautée
Entreprise

Consell d'administration
Personnel

ME
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https://thefundraisingauthority.com/fundraising-basics/demystifying-grants/

7M. < 'Comment lever des fonds auprés des
o _ ~ Posez ces questions Tondations

* Qui sera a la téte de notre programme de subventions ?

Comment trouver des fondations a approcher ?

Qui rédigera les subventions ?

Combien de temps et d'efforts pouvons-nous consacrer a |'approche des
fondations ?

Quelle est la probabilité que notre mission corresponde aux priorités d'une
fondation subventionnaire ?

CIVL SOCETY FOR MALARL, ELMINATION
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e

g «» Comment lever des fonds aupreés des
Gardezatesorit  fondations (suite)

En général, une fondation fixe ses priorités en matiere de subventions pour
I'année.
la fondation publie ses directives de subvention.

Troisiemement, apres la soumission des demandes, le personnel de la fondation
examine les demandes qui sont ensuite classées et envoyées a un comité du
conseil d'administration de la fondation.

Le comité examine les demandes et décide quelles organisations a but non
lucratif recevront des subventions.

Enfin, les subventions sont financées et les bénéficiaires de la subvention

s requis par la fondation.

soumettent tous les rapport

} |
u‘l' ' M“' ,w; |
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Recherche, Recherche, Recherche (sur les fondations et leurs intéréts)
Etablir des relations, Relations, Relations
Parler des problemes, des problemes, des problemes

Se concentrer sur la relation, relation, relation

Q-4 L
19 o
4!
4

ME
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Basé sur le web
Vos concurrents
Le personnel et vos contacts

www.philanthropistsinafrica.com

www.cof.org/organization/european-foundation-

centre

www.cof.org

Appels ("Je voudrais mieux comprendre..

Organiser des réunions
Invitations a vos événements
Utilisez vos connaissances, vos contacts

)

ME
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http://www.cof.org/organization/european-foundation-centre
http://www.cof.org/

% . Fondations pour I'Afrique

BOOKS ot
FOR , =
AFRICA ory; iy i D

Be The Dream
Saae

=

-
Y _.‘
o

Hub Cymru Africa
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Collecte de fonds aupres
des entreprises



ME
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lar codfditdom B0 the social beneftis of vour
company’s corporate philaethropy programs,
wwirich, of @y, of the followirg busiress goals
does your cormparny dry to reach witl

throse programes s

exparnd

How successful bave yore been ot
ackrieving these goalss

%5 of respondents) m= T2

Enhance corporate reputation
andfor corporate Brand

[Build employes and/or leadership
capabilitias and <kills

Imypeve employas recrulimant
anddor retention

Ffferenbiate sisell from
o petitors

IlamaEge current or future risk
Build mowdedge abouat poetential
A4 Markess oF peaducts

Inform areas of msewation for
existing prodects, serdces

It sty nonms

W ko ot ey o resach ey
bziness goals with our corporsts . 2
philant hropy programs

3.

% of respandemts, m = 635

all successthul

Améliorer la reputation

Fidelisation des clients et des
employés

‘nnovation et nouvelles
opportunites commerciales

R espancdonrs ¢ ould selecr more cham 1o amswess glsoee whae anesserod “ocher™ ane nor shoven.

- JAME
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Pourquoi les entreprises donnent-
elles ?

Réduire ou éliminer les effets du .
paludisme sur les activités de I'entreprise.

Diminution de la productivité - absentéisme
et la rotation du personnel, le moral bas
Codts supplémentaires - recrutement et
formation, assurance maladie, congés.

Menaces sur les chaines
d'approvisionnement - par exemple, les
multinationales qui dépendent des PME.

Stimulation de I'environnement des
entreprises

Bonne réputation dans les contextes
nationaux et internationaux.

Rétention des employés talentueux

ME
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Responsabilité
sociale des
entreprises

Le mécénat
d'entreprise

Marketing lié a une
cause

Parrainage




Especes

Dons en nature

Pro bono

Dons des employés
Volontariat des employés
Les clients donnent
Fournisseurs donnant
Marketing lié a une cause
Plaidoyer

Médias

CSAME
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88% EN
FAVEUR

Likelihood of Buying A Product or Service if Portion of Price
is Donated to a Cause or Campaign

Question: Thinking of buying gifts during the holiday season, would you be more,
just as, or less likely to buy a product or service if you knew that a certain amount of
the purchase price was being donated directly to a cause or campaiagn that is
important to you?

{Base = All respondents, N=1,000)

4%

35% 8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

oMore likely mJust as likely oOLess likely oDon't buy products/services

Note: Weighted sample sizes shown,

ME
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http://www.marketingcharts.com/wp/wp-content/uploads/2007/12/ama-cause-related-product-purchase-likelihood.jpg
http://www.marketingcharts.com/wp/wp-content/uploads/2007/12/ama-cause-related-product-purchase-likelihood.jpg

Le groupe MTN, un fournisseur de services de
télécommunications présent dans 21 pays
d'Afrique, d'Asie et du Moyen-Orient, a utilisé
une campagne interne de sensibilisation des
employés pour informer 34 000 employés
exposés au risque de paludisme. L'entreprise a
distribué des informations sur le paludisme et
les stratégies de prévention.

L'entreprise a distribué des informations sur le

paludisme et les stratégies de prévention, et a

Said Salim Bakhresa & Co, une minoterie
d'Afrique de I'Est

basée en Tanzanie, a lancé un programme de
traitement et de prévention du paludisme pour
éduquer et protéger ses 6 000 employés.
L'entreprise a fourni des moustiquaires a ses
moustiquaires a ses employés, a rendu les
L'entreprise a fourni des moustiquaires a ses
employés, a rendu les tests de diagnostic rapide
et les médicaments accessibles dans ses
cliniques et a modernisé les protocoles de
I'entreprise relatifs au paludisme.

66

MTN Uganda a lancé une campagne SMS a |'échelle du
pays

MTN Uganda a lancé une campagne SMS a |'échelle du
pays aupres de 7 millions d'abonnés a la téléphonie
mobile et a collecté des fonds aupres de 20 000

Manazi Valley, une entreprise zambienne de boissons 0
qui détient une part de 60 % du marché national de
I'eau minérale en bouteille, renforce la

sensibilisation en intégrant des conversations sur le
paludisme dans les programmes radio

hebdomadaires de |'entreprise, qui touchent des
centaines de milliers d'auditeurs par semaine.

La société d'électrolyse de I'aluminium BHP Billiton, qui
opéere au Mozambique, s'est associée a l'initiative de
développement spatial de Lubombo pour contribuer a
réduire les infections paludéennes dans la province de
Maputo.

En plus des économies résultant de la réduction de
I'absentéisme et des frais de santé, le succeés de
I'initiative a permis d'obtenir deux subventions d'une
valeur de 47 millions de dollars US du Fonds mondial
pour le controle régional du paludisme.



Question aux participants

Avez-vous une expeérience de
travail avec des fondations
et/ou le secteur privé ?




Campagnes de collecte de
fonds



ROTARY FAMILY .~t . m%.m
E?M"R"“’AL A BASKETEALL GAME

Rotarians

Sundeay, March 10th @ 3:30-5:30 ROta r A
\gainst Malaria
mem y Finish the Fight

$1.00 for Students  $3.00 for Adults
Krvocheonit Carmm During Haime

SuunonratteH s 2116 SIARTS WITH ME

) ’m'l Every 2 minutes, o child dies of malaria. AN children
e Ao should have 3ccess to life-saving services that can
PP SN pravent. detoct and treat the disease

£} www.globalmalariacongress2023.org
Finish the Fight Against Malaria

KNITTERS

AGAINST MALARIA

& Custom Ink ® knittersagainstmalaria.org

g . y its $15 Million !u%vyi{%ﬂ
Mbombo Initiative Against Malaria

Mbombo Initiative Against Malaria

#¢ GoGetFunding
Medications for Malaria Sufferers ...

@ ne-np.facebook.com

FLAME Zambia - We can save our...

G JustGiving

RENTOKIL INITIAL Race To Kigali for MNM

Pinterest :Sq‘ME

Malaria Campaign ideas | malaria ... L SOETY FOANALAGA ELATEN
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Foothall Legend, Didier Drogbha,Taking Action
Against Malaria

Goodwill Ambassador

) C-SPAN

Angelique Kidjo,
Grammy award winning
singer and UNICEF
Goodwill Ambassador,
will be speaking to us
on the impact of malaria
in adolescents.

.-\‘/

REGISTER NOW!

——
-

e ot titusts Vesduns 331y

q:)lm malarla unicef & ;1 o® L) Licensable &=

W Twitter ® Alamy ME
Severe Malaria Observatory ... Belgium's Princess Astrid (C), good... e oo o e



https://donate-

ng.com
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Bassey Enoh’'s zoax1g9 World

Malaria Day Project

by Bassey Enoh

It's World Malaria Day!! {25 April). Join
us to help improve access to FREE life
saving pr...

N 22 500 N 5,000,000

donations Target Completed

Malaria Rescue miission at

Fishing settlements.

by Ubong Uboh
The project main focus is to rescue

vulnerable children living at over 141
fishing settle...

N 7.500 N
donations 10,000,000 <Completed
Target

campagnes Nigeria

HealthCare for AIlL

by Julie Helping Hands Foundation

T he project objective is to provide
2200 Mosquito nets for the Internaily
Displaced people...

N 22 000 N 5,000,000

donations Target Completed

T he Tsaragi Malaria Project

by Chuks Opara

Children and pregnant women in the
Tsaragi community are getting sick
and dying from Malar._.

-
-
-

N 5,500 N 338_000

donations Target Completed

CSAIME
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%4~ Au niveau mondial, les dons individuels
sont répandus et en augmentation

MORE THAN THREE BILLION
PEOPLE HELPED SOMEONE THEY
DIDN'T KNOW IN 2021

More people than ever (62%) reported that
they helped a stranger last year, which is
the highest score recorded since 2009. The
need created by the pandemic, and the
subsequent feelings of community and
solidarity, were likely behind this upward
trend. Except for the United States, the
countries in the top 10 for helping a
stranger are all located in Africa and South
and Central America.

O
==

MORE PEOPLE THAN EVER DONATED
MONEY IN 2021

Despite a global pandemic and the economic
hardship experienced by many communities
worldwide, people continued to donate money to
charity. In high-income economies, the rate of
donations sharply increased by 10%. With the
exception of Indonesia and Myanmar -which have
strong traditions of religious giving - high-income
countries made up the top 10 for this measure.




Entreprises
4.8%

Individus
75.6%

Fondations

Legs
8.0%

74



Where did the generosity come from?

Giving by
Individuals

By percentage of the total

Giving by

$324.10 billion 69 A) 422
increased 2.2 percent 0

Foundations 19 /

$88.55 billion O 4170«

increased 17.0 percent over 2019

Giving by
Bequest
$41.91 billion

Q9%

increased 10.3 percent over 2019.

4@%

Giving by
Corporations
$16.88 billion

®

Giving by individuals
has grown in four of the
last five years.

@

Giving by foundations
grew 17 percent in 2020,
and has grown for ten

consecutive years.

declined 6.1 percent from 2019

*All figures on this infographic are reported in

current dollars unless otherwised noted.

CS4AME
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14.
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Quelgu'un que je connais m'a demandé de donner, et j'ai voulu aider.
J'ai été touché par I'histoire de quelqu'un
Je veux aider quelgu'un qui souffre (surtout lors de catastrophes).
Je sens que je peux contribuer a changer la vie de quelqu'un.
Je me sens proche d'une communauté, d'un groupe
J'ai besoin d'une déduction fiscale
Je veux me souvenir de quelqu'un (qui a combattu ou est mort pour une
maladie, par exemple)
J'ai été éduqué pour donner aux organisations, c'est la tradition dans ma
famille.
Je veux étre "cool" en soutenant cette cause (par exemple, en portant un
bracelet).
Je veux avoir une bonne image pour moi ou mon entreprise.
Je veux offrir un cadeau qui perpétue mes idéaux ou ma cause.
Je me sens chanceux (ou coupable) et je veux donner...
Je donne pour des raisons religieuses / Dieu veut que je partage ma richesse
Je veux étre considéré comme un modele a suivre
ME
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Des dons importants de la
part de FEW

Petits dons de BEAUCOUP
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Collecte de fonds en face a
face (F2F)



\T%  Qu'est-ce que la collecte de fonds
F2F ?

Les collecteurs de fonds professionnels approchent les membres du public et
entrent directement en contact avec eux pour les inciter a faire des dons en
especes et/ou des dons mensuels réguliers.

Trés populaire dans de nombreux pays et couronné de succes

La collecte de fonds en face-a-face permet une interaction de personne a
personne ; les organismes de bienfaisance peuvent étre représentés comme
ils I'entendent ; lorsqu'elle est bien menée, une simple discussion peut
conduire a un engagement a long terme de la part du donateur.

Excellent retour sur investissement (ROI)

Every £1 spent on face
to face fundraising

Gives £4.20 return
on investment

O charitylink

CIVL SOCETY FOR MALARL, ELMINATION




OUVRIR LE
PORTEFEU



Pty

Ry
»

Pourquoi avez-vous besoin de cet argent ?

P L, . \
e
U o ‘s“
0 X ‘s
e
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I will donate 100K to one individual's
favorite non profit organization.Of
course,you must convince me why by
using 140 characters or less.

L Hugh Jackman




75 s Unargument en faveur du soutien

Une raison convaincante pour laquelle VOUS avez besoin de cet argent ?
Pourquoi est-ce URGENT ?

Qu'allez-vous faire avec l'argent ?

Pourquoi VOUS ?

Combien cottera chaque action ?




-

The Case for Support

Bringing Opportunity to Women

=

Mariam Noah
Proprietor,
Ladybird School
Kampala, Uganda

CSAIME
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Why Women?

The Case for Investing in Women

Warmen represent an extimated 70% of those living o= leax

than 52 3 day’ They aufer moat from the chrosic effects of

on, insuffident access to healthcare and bemited

cor mut

educatcns’ opportanities At they comprise the Tajority

of viction of forced labor, gender viokence, and legal and

cufesral inequities.

& the Sky Turming Oppreuson into Oppodumity
Jor Women Woridwide, Puitzes -win=ng authors Nichc'ss
Kristol and Shery! WuDamn offer smother rexson for making

women snd gira the focus of our effores to reduce poverty.

hen women gain comtrel cver sperding, lexs family money
2 deveted to instant grasScaticn and more for educating and

tarting xmali busineases ©

Numeross studies support e ermergiog view that

warmen and gitls creats more developmental change

for each dollar invested in themn The United Nations
Develcpment Programene summed it up this way: “Somen's
empowerment helps rEse economic productivity and seduce

nfart moctalty. it contributes 1o improved health and

on R increxses the chasces of education for the

=t

mext generation

When women are able to access the tools they need,
they can really make an enormous difference.’

Opportunity Intemational invests the majority of ks donce

dcllars in provid ng mrcrofinance services to the moat
vifmeratie secsie oo out phine—wo nen—whs use their
nereased income te suppornt thek chilicen. We believe n

the potenta’ of women to tranafaren their fves snd those

of their childeen s=d their community. Microfinesce is

avsifable o both men snd women s-teprencurs. Yee, the

gaia $at womnen schieve ave sl wee times more Beely

to be in their chldren—providing = powesful

gementional multizlier that sceelerates ecomomic growth

The Harsh Reality For Women
Living In Poverty
Twothirds of the world's Hliterate people

Somen are cwners of juat coe hendredth of the
werid'a property, yet they maks up the maierty

< Farrm labor, with wives working slongaide
their husbasda in the ficida.*

Wormen do 66% of the world's work sad receive
oty 10% of the pay*

Wormen on sverage exrn two-thirds of what men
warm, and spend at lrast twice a3 much time =3
men om unped work |

Deapite these malties, women bave
comaistendy shown mapring resibence and
determinstion to changs their cwn world and
creste & better futere for theis chidren

Living on less than $2 a day

@ 0% womes

30% men

Why Microfinance?

Women Use Microfinance Services to Transform their Lives

Cultural and legal equalry = slowsng comung
to the developing world. Microfinance can help
women change their own world-—and their
children's futures—starting today.

Microfinance has peoven to be & powerful sceelesant for
belping reaousceful amd entresrencurial women work

sut of powerty. According 1o Hall the Sky aushces
nn, “Micrefinance

2 of women, and 8o

ter
N
F=s done mcree to bolster the st

as Kristof and Sheryl WD

srctect themn from abuse, than any laws could sccsorplah

Capitaliam, it tums cut, can achieve what charity and good

ntentions sametimes cannot ™

Investing in women through Opportunity’s bank.
based microfinance model has the addtional
muitiplier of sustainability.

When cfents pay back their lcasa cn time—and 6%

of them do—the principle s loxned over and cver xgain

srondog s 1o ctuniy

nable scurce of capital ©

Opporumity Netwerk stasted an inmovative grosp-lending

methodelogy called the Trust Group, which has become = core

cemponent of Opocrunty’s sernce 1o communities sround

e glote

A typical firat point of entry, the Trust Croup helga wormen
Lreak Fre frum the limtaticns of poverty 1t promotes sclideriy

ameng = gro

of exteeprensurs, usualy women, who
guars-tee each other's loars = support one ancther. Mary
becorme employers sme! role models in $eir commusity Al

benefit bom dees commectans with $er grows and wan officer

=1 $wy maperience prevausy smimagnable groweh in ther lves

Savings: Planning For the Future

Opportunity’s micrafnance solations, which mow i
miereat-bearing awvnga zccounts, aleboa nesa beama md
sSordable iraurasce, have evolved 25 reflect the needs of ouwe
clients. Not everyone is an enteepreness, but all those Sving

n poverty need 33aet protecticn. Recent studies by the Worid

23 mporta s loars %

Banik Fave shown that ssvings ©

Opportunity

knows St when
» furdworking

wormsn gets s

mecfimnc o
ming.
Begina to buld her
Eusiness—zmythiog

ande

from  produce sl or chothing wemdar in = busting s-ban
rarket 1o 3 mcbile phone charging statcn or beauty shos
n 2 remote vitege I the deveioping world, cppamuntes
fce women in the formal labor sector sre aften lmited
Saarticg her cen business helps x womss geremte wn
necme, while givieg her the flexidity 1o case for hes
chidren and her household

With ber profits, she imgroves her children's dists 5% help
build streng minds and bodiea. She sencs her childeen to
school to receive the educstion ahe never had. She makes
2ure they get the medicne they meed when they're sick

The takes out Iife, cradit, preperty or health scrance from

Opportunity Intamaticral % reduce her farmily’s risk sheald
= hardabip occur

This woman—who cmce bved in extreme powerty with little

e hope for the

ture—ecw ineeats in an Opportusity
savings sccount for ber famniy's future needs. \When she has
enough money axved, she puls x bester roof over their heads
ce 2 concrete Boor under their feet. She may care for coe oo
mace of the childeen In her extended family who bawe been
cophaned by AIDS. Sk ofien starts mew Businesses, empicys
severs’ neghboss, becames 3 leadet Opoortunity leverages
et sxvings 5> make loans to other wemen in hes community

30 i they, 190, can stast [fe-changing businesses

Microfinance becomes a tocl not just in the
transformation of families, but of entire communtties.

Because clients” fves are precaricus and their incomes irregular,
& is criscal for them to save maney for buainess oppartunisies,
family seeds and emergencies

Urdfortunatey, a aege maority of wemen in the developing
world xee forcad to keep what fttle money Shey may have

n cash because of the kigh misimum depasits required by
mmcat bunks. Cash doean't e intesest and is Sfficult 1o keep
w

re—eapecally for women ‘When they lnck sccess to a bamk
pecple lving in poverty cften tum o local deposit tekers wie
charge op % 200 per duy 1o held their money*

The abiity % save maney with = bank Fke Opportunity, sod

£ exon inderest inatead of inl to the scccess

ying it s <

of wcrmer arcund the weed In develozing cointres where
#oeusands of chidern doe each pear from malaris for the ack

of 55 o purchuse medicine, women crderstand the walue of

savimg far famm by heath emergencies Marny che=ss a5
xway money each week Ls save for larger expernes tut exceed

et weety incomes such xa chidre's achool titioss

Women are g.ch to lemrn St independe—t savngs ca

On these pages, you will discover stories of hope
and transformation for the women of Uganda,
who are representative of the nearly 1.5 million
women in more than 20 developing countries
served by Opportunity International last year.

Women And Girls Are Powerful
Change Agents

Women irvest i their childesn and communiies.

+ in farvilies whers wormen bave s incomne, Sy
have s veice in Snasce decaions, reaulting
I better nutrition, health sad education for
chidren—ndudog gl

« A worman wil spend 90% of her income on her
family, while men fypicaily apend only 335¢.7

+ When family needs s met, women ame more
Hhely to imvest In thesir communities”

-+ When wemen have S 3cits to surtcipste
petlic ife, government corraston declnes '
Educated gits make & difference.

« When & girl receives seven or mere years of
education, she wil marry focr years laser aned
bawe 22 fower childoen.’

« When T0% mcre gira go 1o seccndary schoal,
the country’s ecanceny grows by 3%.7

« When wormen have the skils to partcipats
= pubiic ife. goversmers corrupticn Seclines *

resisce and rebuid the b

With & graet from the Sl & Meinds Cates Foundation,
Opportunity is providing meathesindes coop insurancs 1o
protect armallho kder farmers from the risk of crop loss fom

tating occurrence




Why Education?

Banking on Education Can Help End the Cycle of Poverty

Microfinance x Women x Educating Girls
= Sustainable, Generational Impact

% > midely recognized that education hoida the potentis of
Ereaking S cycie of poversy in the met gemerasarn, yet there
s 3till & great need for increxsed funding *

While mmcat African cosstries have public school syste=ra, many

schooks s of poor quality or are not acceasibée to children—

meranities. Pubd

=apecialy girls—in uee
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cwde.
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1 lenering. With higher quality
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Since 2007, Opportunity has grven 350 loans to private
schools serving 57,000 children kving in poverty.

When farmilies have financial d&culties, giris s often the
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ra to focus on &

tumty provides sd

hese accounts 33C Earn mtereat

nd savings scocunts
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cpportunities for children on 3 larger scale, Opportunity

a ploting educstion koan programa in Chana, India

Malewi and Uganda
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abilities o secure highes payieg

and help in the eccnomic develo of their communises

Banking on Education Coals
« lnvest in 1,000 schools
« Impact 250,000 children
« Provide $74 millon = loans

+ Develop new prodects, including child savinga
sccounts and achaol fee lowa

Why Opportunity?

We Help Communities Thrive
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Reaching the Most Marginalized
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A School Entrepreneur Educates the Next Generation and
Impacts the Future
Romermary Namande is & Sanking on Educasion luan client in Uganda

Patrcs Tubshrws i bomman rescoes manages for Cppottumty Ugs—da

Fifteen pears sgo, Patsicis was Rexemasy's studest

When her husband died, Roseary (shown st right] started 3 school for Infants
makeshi® Gearters 21 3 way 1o support b owe family xndt help othess at S samme time

Like 30 many Ugssdans, Roserman’s IFe had bees deeply affected by the AICS exideme
She loat ber daughter, Two 3Bings 2nd a nephew sdozing the 11 children they leht
Behimd. Running her 3choc! emabied her to raise 3od educate all of them

Today, thanks 1o s sian ant Opp y keans, five pe
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Reaerrary sxys, “Cod hua bleased me with the sbiity 1o case for His moxt needy children *
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Why Now?

Transforming More Women'’s Lives Requires More Resources

Serving the Women of Uganda

The Women's Opportunity Network (WOMN) is committed to
raising $1 million to provide Ugandan women with the financial
senvices they need to work their way out of poverty. In 2007,
Faulu Uganda, a small independent microfinance organization,
became part of Opportunity Intemational. Because Faulu gave
larger individual loans and fewer group loans, the Uganda
operation had a lower percentage of women clients {5195)
compared to Opportunity's average (B4%5). With WON's

help, Opportunity will increase its Trust Group loan program

to greatly increase access to microfinance for the women of
Uganda. In addition, Opportunity plans to invest in 17 full
branches, 18 bank satellites and several mobila banks to bring
services to women living in geographic isclation in Uganda. For
more information on how you can come alongside us in WON's
Uganda Campaign, visit opportunity.crg/won.

Banking on Africa

WOMN's Uganda Campaign is part of a larger $123 million
initiative called “Banking on Africa.™ Through this campaign,

wry important in her

ore hove aliweys had

ez develog

o they can mows up to the ne el ™

Opportunity hopes to provide financial services that will
impact mare than 30 million pecple—or one in 20 Africans
living on under $2 a day. The focus is on sub-Saharan Africa,
where less than 10 percent of the population has an account
with a financial institution. Over $100 million has already
been raised from individuals, corporations and foundations
such as the Bill & Melinda Gates Foundation and The
MasterCard Foundation. We are seeking an additional $23
million from our community of supporters to make our
campaign goal. For mere infermation on how you can bank
on Africa with us, visit opportunity.org/initiatives (banking-
on-africa.

Providing More Loan Officers

To expand access to more women, Opportunity Uganda
plans to hire and train 40 additional loan officers by the

end of 2011. The loan officer has the most transformaticnal
impact on cur clients. Serving as mentors, advocates and
trainers for Trust Group members, loan officers develop as
community leaders. With a heart for the most needy, they
become passienately invelved in their clients’ lives and
become instrumental in building their own local economies.

Creating Women Leaders

Opportunity has raised $10 million dollars to train
indigenous leaders, especially women, across Africa. A major
initiative of WON, this program has identified and developed
talented young professionals, and has prepared future
leaders for senior management positions in the countries
Opportunity serves.

Opportunity has jeined the Goldman Sachs 10,000 Women
initiative which aims to prepare 10,000 women across
Africa for jobs in the financial sector. Opportunity's 10,000
Women Emerging Leaders Program is training hundreds of
promising young African women for management careers in
financial institutions serving Africans living in poverty.

Women in the developing world are ready and waiting for the financial services and training they need
to build a business and a better life for their family. Here's how you can help them get this opportunity.

Deploy technelogy to make savings accounts
accessible and secure for women
$1,500 gift helps fund the purchase of a point-of sale
device that will provide access to financial services
in rural marksts, farm shops and other communal
locations

Expand Trust Groups for women
$5,000 gift funds @ Trust Group, impacting 25 clients and
their families
$35,000 gift provides @ new loan officer with a porifolio
that impacts an entire community

$40,000 gift, when combined with equal gifts from
four others, is enough to purchase and equip o mebils
bank that serves up to 5,000 entreprencurs each week

Educate the next generation

510,000 gift funds a Banking on Education

loan that impacts 635 lives today and the

future of a country Build capacity and train women leaders
$1,750 zift provides management development

Provide support for farmer families programs for ene woman bank employes

$15,000 gift employs and trains a loan officer who
touches the lives of more than 200 cliznts for one year

$30,000 gift provides lsans and crop insurance for a group
of 200 farming families

Get involved Board of Governors, opportunity.org/bog « Women's Opportunity Network, opportunity.orgfwon
Young Ambassadors for Opportunity, opportunity.org/yao

Join the conversation opportunitporgblog = twitter.comOppertunitylntl « facebook.com/Opportunitylntl

Fund a microloan at optinnow.org  Choose an entrepreneur to suppert = Host a fundraiser

Money Lenders
Project Uganda
lum Development Coals” = United Nabions

Busresu for Research and Economic Analysis of Development
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La rédaction de rapports est devenue une composante essentielle des
opérations quotidiennes des organisations de tous types, et en
particulier des organisations de la société civile (OSC) qui dépendent
largement du soutien des donateurs internationaux et locaux pour
financer leurs projets.

Les OSC utilisent la rédaction de rapports comme principal moyen de
communiquer avec les donateurs et de rendre des comptes sur la
maniere dont les activités ont été mises en ceuvre et les fonds utilisés.

Un bon rapport est essentiel pour établir la crédibilité des OSC et, en
fin de compte, augmenter leurs chances d'élargir leur base de
donateurs.

ME
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Un rapport solide est concis et factuel. Cela signifie que les informations doivent étre
non seulement utiles, mais aussi pertinentes pour le lecteur. Mettez-vous a la place du
lecteur. Demandez-vous si vous comprendriez le rapport si vous n'aviez pas participé a
I'activité.

Directives pour la rédaction d’un rapport:

Planification. Planifiez ce que vous avez l'intention de rapporter. Pour cela, vous devez
faire un brainstorming sur le contenu, vous poser des questions essentielles telles que :
qui va lire le rapport et pourquoi le rédiger. La planification permet également
d'identifier les ressources dont vous avez besoin pour rédiger le rapport.

Restez simple. Le rapport doit étre présenté dans un langage simple. Certaines OSC
rédigent des rapports trop longs, remplis de jargon que les parties prenantes et les
donateurs ne peuvent pas apprécier. Veillez a utiliser au maximum le principe KISS
(Keep It Short and Simple). Cela garantit un rapport factuel et minimise |'utilisation du
jargon tout en veillant a ce qu'il soit axé sur le lecteur. Vous pouvez toujours ajouter des
détails dans une annexe.

Formation. Les sessions de formation sur la rédaction de rapports doivent faire partie
du développement du personnel.

Pratiquez, pratiquez, pratiquez. Enfin, le développement d'excellentes compétences en
matiere de rédaction de rapports exige une pratique constante. C'est en forgeant qu'ﬂ%
devient forgeron. Rédigez autant de fois que vous le pouvez. o b



Les rapports commencent dés le début :

De nombreuses ONG considerent |'établissement de rapports
comme la derniere étape d'un long processus de mise en ceuvre de
projets.

Lorsque vous recevez la notification que votre ONG a obtenu une
subvention, vérifiez d'abord les exigences en matiere de rapports
(apres avoir envoyé votre courriel de remerciement).

Peut-étre avez-vous besoin de recueillir des photos ou méme des
vidéos tout au long du processus de mise en ceuvre, peut-étre le
donateur veut-il que vous compariez des chiffres spécifiques avant
et apres.

Il est toujours bon de savoir des le départ ce que vous devez fournir
a la fin pour éviter de vous réveiller avec une surprise non désirée.

ME
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https://proposalsforngos.com/sample-proposal/sample-thank-email-donors/

Assurez-vous de bien comprendre toutes les exigences :

Il est essentiel de comprendre toutes les exigences en
matiére de rapport pour obtenir un bon rapport.

Faites attention au type de visuels que le donateur veut
Voir.

Souvent, ils voudront utiliser des photos dans leur propre
marketing, alors assurez-vous de pouvoir fournir des

images de haute qualité de chaque étape de votre projet.

Parfois, ils veulent que vous prépariez des études de cas.
Veillez donc a identifier les participants potentiels des le
début du processus.

ME
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https://proposalsforngos.com/proposals/case-studies-for-stories-and-marketing/

Prévoyez suffisamment de temps pour votre rapport :

Vers la fin d'un projet, les choses peuvent devenir tres
précipitées.

L'échéance approche a grands pas et il reste tant de
taches a accomplir.

Prenez suffisamment de temps pour préparer le rapport
pour votre donateur et ne vous précipitez pas.

Les erreurs dans votre rapport sont aussi graves que les
erreurs dans une proposition.

Vérifiez bien tous les chiffres et toutes les dates et
demandez a quelqu'un de relire votre document avant de
I'envoyer.

ME
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https://proposalsforngos.com/proposals/best-practices-in-proposal-writing/proofreading-what-to-look-out-for/

t

Outcome 2 | Number of mentions of Alliance and/or its activities by high 3-6 mentions
level leaders and policy makers at inter-governmental
conferences and in publications by regional bodies
Number of requests from regional forums for follow up support | 3 requests 5
and engagement arising from policy dialogue events and
activities
Number of international and regional stakeholders who are 20 48
actively involved with the Alliance (disaggregated by type of
stakeholder)
Output 2.1 | Number of seminars/roundtables/meetings organized 4 events 7
Number of invitations to speak at regional and international 5-6 invitations 19
conferences and meetings of key stakeholders
Percentage of respondents who report increased 40 N/A
awareness/understanding of internet affordability issues
Output 2.2 | Increased media coverage of internet affordability issues 500 mentions 8,228
Number of opinion or feature pieces referencing the Alliance in | 8 features in targeted publications, 75 | 7 features in targeted On track
targeted publications journalists on media list publications, 179 journalists
on media list
Outcome 3 | Average number of downloads/views of the Alliance 100 256
publications published on Alliance website per month (best
practices, affordability report, case studies, position papers,
briefing notes and research)
Percentage of respondents reporting that they have found the | 50% 68%
information published on the Alliance website useful
Number of requests from think tanks, journals, researchers and | 10 8 On track
others to provide further explanation/insights on the
Affordability report, case studies, position papers and research
published
Output 3.1 | Publication of Affordability report 1 new report published in 2014 0 On track
Output 3.2 | Number of in-depth research pieces developed / supported 5 5
Number of publications in the Alliance knowledge bank At least 50 relevant publications in the | 40 On track
knowledge bank

Number of case studies, position papers and briefing notes
published

4 (average of one per quarter)

5 -
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Output 1.1: Coalitions established in 10-12 countries, which coordinate and catalyse national multi-
stakeholder advocacy networks that include public, private and CSO stakeholders and reflect the

diversity of groups in each

Indicator 1: Percentage of identified players who are actively involved in the Alliance coalition in each
country (disaggregated by type of stakeholder)

Achieved to date:

Ghana: 53%

Nigeria: 52%

Mozambique: 24% (still being built)

Objectif de décembre : 50 % dans 3
pays cibles ; 30 % dans 2 pays cibles.

Progress toward milestone:

Please note: the number of coalition members below represents the number of organisations who
have joined. In many cases, there is more than one individual who has joined the coalition as part of
that organisation.

Ghana:
In Ghana there are 25 national coalition members, which include representatives from each of the
types of stakeholders being targeted by A4Al.

Type of Number of | Name of member
stakeholder members
Academic 2 CSIR-Science and Technology Policy Research Institute, Internet

Research

(=]

Individual Education Support Services, EKBENSAH DotNet

(o]

Private sector Alcatel-Lucent, DreamOval Limited, Ghana Chamber of

Telecommunications, Google, GSMA, Intel, MTN Ghana, TechAide

Government 4 Ghana Investment Fund for Electronic Communications (GIFEC);

agency Ghana-India Kofi Annan Centre of Excellence in ICT; Ministry of
Environment, Science, Technology & Innovation; NITA

Other 1 DAILY GUIDE

NGO 8 Africa ICT Right, BloggingGhana, Center for Business

Transformations, MDi-Ghana, Consumer Advocacy Centre (CAC),
International Institute for ICT Journalism (penplusbytes), Internet
Society (Ghana Chapter), Media Foundation for West Africa

CSAIME
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Exemple de
rapport

https://pdf.usaid.gov/pdf docs/PAOOTDG7.pdf

Executive Summary

ARM 3 Results Sub-Results

Final Phase of Start-Up Activities

Key Achievements

Opened the ARM3 Field Office in Parakou

Held orientation of Parakou staff in Abomey and Cotonou
offices

Recruited a consultant to assist with M&E activities

Recruited and hired a MEDISTOCK advisor

MCDI recruited and posted a Case Management/Team Leader
and Field M&E Coordinator for the Parakou Field Office

MSH recruited and posted a Field Supply Chain Officer and
Case Management and Performance Improvement Manager for
the Parakou Field Office

Change in Africare’s project management organogram and
support in the project

1.1 IPTp uptake
increased

Prepared a draft MOU and received a funding request from
Faculté des Sciences de la Santé (FSS)

Currently developing a training of trainers (ToT) manual in
interpersonal communication

1. Implementation of
malaria prevention
programs in support of
the National Malaria

Strategy improved 1.2 Supply and use of

LLINs increased

ARMS, Coalition des Entreprises Béninoises et Assaciations
Privées Contre le SIDA, la Tuberculose, et le Paludisme
(CEBAC-STP) and the National Malaria Control Program
(NMCP) worked with a consultant to develop the LLIN
distribution plan for the 100,000 nets arriving in January 2013
Participated in a workshop to re-define the guidelines for routine
distribution of long-lasting insecticide-treated nets (LLIN) to
include the private sector and schools

Revised and resubmitted a request to Peace Corps for the
recruitment of a volunteer to assist with the bed net distribution
program

2.1 Diagnostic capacity
and use of diagnostic
testing improved

Supported the NMCP in organizing a workshop to develop
guidelines for RDT use at government and private health
facilities

Analyzed and published results from Outreach Training and
Support Supervision (OTSS) (Round 10)

Conducted OTSS (Round 11) in 47 facilities (32 public and 15
private)

2. Malaria diagnosis

and treatment activities

in support of the

national malaria

strategy improved 2.2 Case management
of uncomplicated and
severe malaria
improved

Advocated for the adaptation of World Health Organization
(WHOQ) recommendations to include IPTp administration until
birth

Reviewed Malaria Case Management Guidelines

Supervised 45 health care providers (21 from Adjarra-
Avrankou-Akpro-Missérété, Cove-Ouinhi-Zagnanado, Ouidah-
Kpomassé-Tori-Bossito health zones (HZs) and some private
health centers of Cotonou and 24 from Kalale-Nikki-Peréré and
Banikoara HZs) that were frained in the integrated management
of childhood illnesses (IMCI) in the last two quarters

Carried out integrated supportive supervision visits of health
facilities in the health departments of Donga-Atacora,
Atlantique-Littoral, Borgou-Alibori and Zou-Collines

Trained 35 practitioners in Emergency Triage, Assessment, and
Treatment (ETAT) of severe malaria from 8 hospitals. Four new

hospitals were added from the Atlantique-Littoral

Discussions held with MCH Directorate to implement Quality
CIVL SOCETY FOR MALARL, ELMINATION
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Références et lectures suggérées

1. https://www.cafonline.org/docs/default-source/about-us-
research/caf world giving index 2022 210922-final.pdf

2. https://endmalaria.org/about-us/governance/secretariat

3. https://www.theglobalfund.org/media/12080/core allocation methodology en.pdf

4. https://www.theglobalfund.org/media/7421/ccm countrycoordinatingmechanism policy en.pdf

5. https://www.theglobalfund.org/media/5675/publication _engagecivilsociety brochure en.pdf

6. https://www.fhi360.org/sites/default/files/media/documents/Fundraising and Marketing for CSOs.pdf

7. https://www.gatesfoundation.org/our-work/programs/global-health/malaria

8. https://donate-ng.com/project/explore/search/malaria

9. https://endmalaria.org/about-us/governance/secretariat

10.https://www.givewell.org/charities/amf

11.https://staticl.squarespace.com/static/5b23f00efcf7fdf564959d83/t/608171030c82f61942dfdd5e/16190
95835028/Malaria+Investment+Case FINAL 20+April+2021.pd

12.https://thefundraisingauthority.com

13.https://www.mchanga.africa/

14.https://www.faceafrica.org/

15.https://www.developafrica.org/fundraising-develop-africa-peer-peer
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